附件1
2025 年全国大学生广告艺术大赛参赛要求 
一、作品类别 
（一）平面类（平面广告、产品与包装、IP与创意周边） 
（二）视频类（影视广告、微电影广告、短视频） 
（三）动画类 
（四）互动类（移动端 H5 广告、场景互动广告） 
（五）广播类 
（六）策划案类 
（七）文案类（长文案、创意脚本） 
（八）UI 类（移动端、PC端） 
（九）科技类（生成式 AI设计方向） 
（十）公益类（根据命题要求创作） 
二、作品规格及提交要求 
（一）平面类 
1．作品要求 
方向一：平面广告（VI、海报、DM、长图广告、路牌广告、杂志广告等）； 
方向二：产品与包装（图案、插画、趣味涂鸦、瓶身、产品组合形态、外观、礼盒及箱体设计等）； 
方向三：IP与创意周边（IP、文创及其他创意周边）。 
2．作品提交 
（1）网上提交：文件格式为jpg，色彩模式RGB，规格A3（297×420mm），横竖不限，分辨率300dpi，一组作品不得超过 3 张页面，单个文件不大于5MB。长图广告作品数量6幅以内（含6幅）拼合在3张A3页面内； 
（2）线下提交：单个文件大小不超过3M，系列作品命名在作品编号后加“-1”、“-2”、“-3”（英文状态的-）。 
（二）视频类 
1．作品要求 
（1）拍摄工具及制作软件不限； 
（2）影视广告时长：15秒或30秒两种规格，限横屏，宽高比16:9；微电影广告时长：60～180秒，限横屏，宽高比16:9；短视频时长：15秒～60秒，限竖屏，宽高比9:20至9:16。以上作品不要倒计时，不可出现创作者相关信息。 
2．作品提交 
（1）网上提交：mp4格式，影视广告、短视频文件大小不超过30MB，微电影广告文件大小不超过50MB； 
（2）线下提交：mp4格式，h264编码；影视广告、短视频文件大小不超过30MB，微电影广告文件大小不超40MB。 
（三）动画类 
1．作品要求 
（1）创作方式及制作软件不限，作品要符合动画广告的特点； 
（2）15秒或30秒两种规格，24帧/秒。须有配音、配乐，宽高比16:9。不要倒计时，不可出现创作者相关信息。 
2．作品要求 
（1）网上提交：mp4格式，文件大小不超过30MB； 
（2）线下提交：mp4格式，h264编码；文件大小不超过30MB。 
（四）互动类 
1．作品要求 
（1）自由选择创作平台，可以为H5动画、H5游戏、H5电子杂志、H5交互视频等。作品分辨率要适合手机屏幕尺寸，即默认页面宽度640px，高度可以为1008px、1030px，总页数不超过15页。 
（2）场景互动广告以H5文件形式加以演示说明，并提交作品链接。 
2．作品提交 
（1）网上提交：作品发布后的链接及二维码。注：保证作品在1年内能正常查看； 
（2）线下提交：请将作品发布后的链接及二维码，存在 word文档中提交给所在学校。 
（五）广播类 
1．作品要求：15秒或30秒两种规格。 
2．作品提交 
（1）网上提交：mp3格式，文件大小不超过3MB； 
（2）线下提交：mp3格式，文件大小不超过3MB。 
（六）策划案类 
1．作品要求 
（1）根据命题策略单中具体要求和侧重点进行创作； 
（2）如命题策略单中无侧重说明，建议策划案需围绕“洞察的视角、策略的推导、创意的呈现及落地的实施”等核心内容展开； 
（3）文件规格：页面尺寸为A4（横竖版画面均可），正文不超过30页（含封面、正文内容、封底），附件不超过10页。 
2．作品提交 
（1）网上提交：pdf格式，文件大小不超过100MB； 
（2）线下提交：pdf格式，文件大小不超过100MB。 
3．策划案现场决赛 
策划案的全国一等奖，通过现场提案的形式产生，参赛学生约有不少于20天的准备时间，详情请关注大广赛官网。 
（七）文案类 
1．作品要求 
长文案字数在100-500字之间（含标点）；创意脚本需包括画面内容、景别、摄法技巧、时间、机位、音效等，字数不限。 
2．作品提交 
（1）网上提交 
长文案：提交时直接录入、编辑文字，作品无需加入命题 logo，不得在作品中插入图片及其他形式文件；创意脚本：网上提交时请选择长文案选项，pdf格式，不超过10MB。 
（2）线下提交：pdf格式，作品内不可出现创作者相关信息。 
（八）UI类 
1．作品要求 
（1）移动端：APP界面设计、电商详情页、小程序、智能眼镜、智能手表等可穿戴设备。须符合移动端界面视觉设计的规范要求（建议APP以IOS的设计规范为参照标准，小程序以微信小程序的设计规范为参考标准，智能手表可参考iwatch智能手表的设计规范）； 
（2）PC端：网页设计、数字智能电视的界面设计、车载 HMI等，符合相关设备的设计规范要求即可； 
（3）作品须符合相应设计规范及具体命题要求，主功能流程明确且完整，无过多干扰项，核心主功能流程界面数 
量建议不少于10--15个； 
（4）须展示完整界面和设计细节，体现设计说明、交互逻辑、UI效果图等可以充分展示设计作品的内容（注：设计说明无固定要求，可概述设计背景、受众群体、阐述设计理念、设计方向、设计目标、需求分析等）。 
2．作品提交 
（1）线上线下均提交pdf格式文件，页面尺寸为A4，文件大小不超过100MB。 
（2）如需补充交互效果或演示视频，可以在pdf文档中附上二维码，如果是视频或文件链接，建议附在作品说明中； （注：须确保文件开启公开可访问，不建议提交海外工具链 接）。 
（九）科技类（生成式AI设计方向） 
1．此类别内容征集仅限于大广赛所设置的“创意有我正青春”命题，且必须使用AIGC工具辅助完成，详细内容见大广赛官网《“创意有我正青春”命题策略单要求》。 
2．作品提交 
（1）网上提交：pdf文件，页面尺寸为A4，内容不超过40页，文件大小不超过100MB；如创意执行中有视频、音频，可将链接插入pdf文件中；需附上生成式AI工具的原始输出文件（如AI生成的图片、文本等）及工具使用过程的说明或截图，以证明作品的原创性； 
（2）线下提交：pdf文件，如作品创意执行中有平面、音频、视频文件，须一并提交，音频文件mp3格式，不超过3MB，视频文件mp4格式，h264编码，不超过30MB。提交内容需与网上提交一致。 
（十）公益类（根据命题要求创作） 
1．根据公益命题具体要求，从所征集类别中自选类别进行创作。 
2．作品规格、提交方式及要求，按相关类别标准执行 
三、参赛流程 
第1步：下载命题 
登录大广赛官网下载命题。 
第2步：作品创作 
第3步：网上提交，上传作品在作品提交平台注册，按流程正确填写信息并按要求上传作品，作品上传成功后，系统自动生成唯一对应的参赛编号、参赛报名表及承诺书，同时所有参赛者须仔细阅读承诺书（注：第17届大广赛提交平台将于5月10日正式开放，截至 6月12日16:00关闭）。 
第4步：作者线上签字，获取参赛报名表、承诺书作品提交过程中，所有参赛者须上传学生证截图，在线电子签名，且将作品转为正式作品后，方能获取参赛报名表及承诺书，请所有参赛者仔细阅读和检查，保证填写准确完整。 
特别提示：参赛报名表中按作者和指导教师的先后顺序 
填写，一经确认提交不得变更（特殊情况下，多人团队可由 
其中一名作者代表其他作者在参赛承诺书和报名表上签字，并代为上传学生证）。 
第5步：线下提交作品文件，报送至学校 
作品文件（系统已生成参赛编号的正式作品）及参赛报名表的电子版报送至学校，作品文件以参赛编号命名，报名表文件以“参赛编号+报名表”命名（无需打印参赛报名表及承诺书）。 
第6步：学校报送至赛区 
学校在系统中将初评选出的作品信息，提交至所在赛区组委会账号。同时将导出的《学校作品汇总表》盖章，连同相关作品电子文件，在线下提交至赛区组委会。 
各赛区联系方式见大广赛官网首页“赛区列表”。 
第7步：赛区报送至全国大广赛组委会秘书处各赛区在系统中将评选出的参评作品信息，提交至全国大广赛组委会秘书处账号。同时将导出的《赛区汇总表》和赛区评奖委员会组成名单盖章，连同相关作品电子文件和带评委签字的获奖结果扫描件，在线下提交至全国大广赛组委会秘书处


